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RESUMO

O artigo analisa a suficiéncia do modelo Made for Kids do YouTube para proteger criangas
expostas a contetdos infantilizados, monetizados e recomendados no ambiente geral da
plataforma. Parte-se da hipdtese de que a divisdo binaria entre contetdos infantis e gerais ndo
alcanca producdes hibridas, com estética ludica, linguagem acessivel e forte apelo infantojuvenil.
A pesquisa adota abordagem qualitativa, exploratéria e interpretativa, mediante netnografia
observacional, auditoria qualitativa de outputs e analise de contetddo. O corpus retune 120 videos
dos canais Emilly Vick, Katlenof e Enaldinho. Os resultados identificam quatro riscos
recorrentes: clickbait visual e textual, adultizacdo tematica, terror realista e hiperconsumismo.
Conclui-se que o modelo Made for Kids € insuficiente diante desses conteudos hibridos, sendo
necessaria governanca preventiva baseada em safety by design, transparéncia algoritmica e
responsabilizacao proativa

Palavras-chave: Protecdo Integral. YouTube. Made for Kids. Infancia Digital. Autorregulacao
de Plataformas.

ABSTRACT

This article analyzes the sufficiency of YouTube’s Made for Kids model to protect children
exposed to childlike, monetized, and recommended content within the platform’s general
environment. It assumes that the binary division between children’s and general content fails to
address hybrid productions marked by playful aesthetics, accessible language, and strong appeal
to child and preteen audiences. The research adopts a qualitative, exploratory, and interpretive
approach, combining observational netnography, qualitative output auditing, and content
analysis. The corpus consists of 120 videos from the channels Emilly Vick, Katlenof, and
Enaldinho. The results identify four recurring risks: visual and textual clickbait, thematic
adultification, realistic fear, and hyperconsumerism. The article concludes that Made for Kids is
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insufficient for such hybrid content, requiring preventive governance based on safety by design,
algorithmic transparency, and proactive accountability.

Keywords: Comprehensive Protection. YouTube. Made for Kids. Digital Childhood. Platform
Self-Regulation.

RESUMEN

El articulo analiza la suficiencia del modelo Made for Kids de YouTube para proteger a nifios
expuestos a contenidos infantilizados, monetizados y recomendados en el entorno general de la
plataforma. Parte de la hipotesis de que la division binaria entre contenidos infantiles y generales
no alcanza producciones hibridas, marcadas por estética ladica, lenguaje accesible y fuerte
atractivo infantojuvenil. La investigacién adopta un enfoque cualitativo, exploratorio e
interpretativo, mediante netnografia observacional, auditoria cualitativa de outputs y analisis de
contenido. El corpus retine 120 videos de los canales Emilly Vick, Katlenof y Enaldinho. Los
resultados identifican cuatro riesgos recurrentes: clickbait visual y textual, adultizacion tematica,
terror realista e hiperconsumismo. Se concluye que Made for Kids es insuficiente frente a estos
contenidos hibridos, siendo necesaria una gobernanza preventiva basada en safety by design,
transparencia algoritmica y responsabilizacion proactiva.

Palabras clave: Proteccion Integral. YouTube. Made for Kids. Infancia Digital. Autorregulacion
de Plataformas.
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INTRODUCAO

A protecdo juridica da infancia, no constitucionalismo brasileiro, estrutura-se a partir da
Doutrina da Protecdo Integral, consagrada pelo artigo 227 da Constituicao Federal e desenvolvida
pelo Estatuto da Crianca e do Adolescente. Esse paradigma desloca criancgas e adolescentes da
condicdo de objetos de tutela para a posicdo de sujeitos de direitos, titulares de prioridade
absoluta

e destinatarios de protecdo reforcada por parte da familia, da sociedade e do Estado
(Brasil, 1988; Brasil, 1990). No ambiente digital, contudo, essa promessa constitucional passa a
enfrentar novas formas de tensao, pois a experiéncia cotidiana da infancia também passou a ser
mediada por plataformas capazes de organizar fluxos de informacdo, recomendar contetdos,

capturar atengéo e monetizar comportamentos.
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Nesse contexto, 0 YouTube ocupa posicdo especialmente relevante. A plataforma néo
funciona apenas como repositorio neutro de videos, mas como espaco algoritmico de circulacao,
hierarquizacdo e recomendacdo de conteddo, orientado por métricas de permanéncia,
visualizacdo, engajamento e monetizacdo. Criancas, enquanto sujeitos em desenvolvimento,
encontram-se em posic¢do de hipervulnerabilidade diante de mecanismos de design persuasivo,
publicidade personalizada, recomendacdo automatizada e estimulos audiovisuais produzidos
para maximizar retencdo comportamental (Zuboff, 2021; Pasquale, 2015).

A literatura sobre infancia digital ja reconhece riscos associados a coleta de dados, ao
perfilamento comportamental, a publicidade direcionada e a exposicdo precoce a conteldos
inadequados (Cetic.BR, 2024; Bioni; Dias, 2020). Paralelamente, o debate sobre regulagdo de
plataformas tem deslocado o foco de respostas reativas, centradas na remocao posterior de
conteudos, para modelos preventivos baseados em avaliacdo de riscos, transparéncia algoritmica,
auditorias independentes e seguranca desde a concepcdo do servigo (European Union, 2022;
OECD, 2024).

No caso do YouTube, essa discussdo passa pela forma como a propria plataforma
organiza sua autorregulacdo, em grande medida estruturada pela classificacdo entre conteidos
“feitos para criangas” ¢ conteudos gerais. O modelo Made for Kids, concebido a partir de
exigéncias relacionadas a protecdo da privacidade infantil e a limitacdo da publicidade
personalizada, busca diferenciar contetdos formalmente infantis daqueles destinados ao publico
geral (YouTube, 2026; Federal Trade Commission, 2013). Essa classificacdo, entretanto, revela
uma zona intermediaria: nem todo contetdo intensamente consumido por criancgas € formalmente
reconhecido como infantil pela plataforma.

E justamente essa zona intermediaria que constitui o objeto deste artigo. Trata-se de
conteudos com estética infantilizada, linguagem ladica, narrativas seriadas e forte apelo ao
publico de aproximadamente 9 a 12 anos, mas inseridos no ambiente geral do YouTube?, sujeitos
a légica comum de recomendacgdo, monetizacédo e retengédo de audiéncia. Embora a literatura ja
tenha avancado na analise da protecdo de dados infantis, da moderacdo de conteudo e da
responsabilidade das plataformas digitais, ainda permanece insuficientemente explicada a
situacdo dos conteudos hibridos: aqueles que ndo sdo formalmente infantis, mas mobilizam

estética, personagens, narrativas e estratégias de engajamento voltadas ao publico infantojuvenil.

2 TIC Kids Online Brasil de 2024 (CETIC.br, 2024) aponta o YouTube como a plataforma hegemdnica para 70%
deste publico. https://cetic.br/media/analises/tic_kids_online_brasil_2024 principais_resultados.pdf. Acesso em: 29
de jul. 2027.
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Diante dessa lacuna, o artigo formula a seguinte pergunta de pesquisa: em que medida o
modelo de autorregulacao do YouTube, especialmente a classificacdo Made for Kids, é suficiente
para assegurar a protecao integral de criangas expostas a conteudos infantilizados, monetizados
e recomendados no ambiente geral da plataforma? O objetivo € analisar criticamente a suficiéncia
desse modelo diante da Doutrina da Proteg&o Integral, articulando analise juridico-constitucional,
regulacdo de plataformas digitais e investigacdo empirica de contetidos audiovisuais situados
nessa zona intermediaria de protecéo.

O contexto empirico da pesquisa € o YouTube brasileiro, com foco nos canais Emilly
Vick, Katlenof e Enaldinho, pertencentes ao segmento das “novelinhas” e contetidos
infantojuvenis de grande audiéncia. A hip6tese sustentada é que a classificacdo formal e binaria
entre conteudo infantil e contetido geral ndo enfrenta suficientemente os riscos produzidos por
conteudos hibridos, nos quais estética infantilizada, monetizacéo e recomendacéo algoritmica se
combinam. A contribuicdo do artigo consiste em demonstrar que a protecdo da infancia no
YouTube néo pode ser analisada apenas sob o prisma da privacidade de dados ou da remocéo de
conteudos manifestamente ilicitos, exigindo atencdo a arquitetura de incentivos que organiza e

rentabiliza a atencdo infantojuvenil.

REFERENCIAL TEORICO

A construcdo teorica deste artigo parte da compreensdo da infancia como categoria
histdrica, juridica e socialmente produzida. A literatura classica demonstra que a percepc¢ao social
da crianga como sujeito diferenciado, merecedor de protecdo prépria, resulta de um longo
processo de transformacéo cultural e institucional (Ariés, 1981). Postman (1999) aprofunda essa
leitura ao sustentar que a infancia moderna dependia da existéncia de barreiras simbdlicas e
informacionais entre 0 mundo adulto e 0 mundo infantil. No ambiente digital, essa tese ganha
nova densidade: as plataformas n&o apenas disponibilizam contetidos, mas 0s organizam,
selecionam, hierarquizam, recomendam e monetizam segundo critérios proprios de retencao e
engajamento.

No Direito brasileiro, a ruptura decisiva com modelos tutelares anteriores ocorre com a
Constituicdo Federal de 1988 e com o Estatuto da Crianga e do Adolescente. A Doutrina da
Protecdo Integral desloca criancas e adolescentes da posi¢do de objetos de intervencéo estatal

para a condicdo de sujeitos de direitos, titulares de prioridade absoluta e destinatarios de protecdo
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compartilhada pela familia, pela sociedade e pelo Estado (Brasil, 1988; Brasil, 1990). A
prioridade absoluta prevista no artigo 227 assume, nesse contexto, papel estruturante, orientando
a protecao contra negligéncia, discriminacédo, exploracao, violéncia, crueldade e opressao.

No ambiente digital, esse mandamento constitucional precisa ser reinterpretado diante de
riscos produzidos por arquiteturas algoritmicas, modelos de monetizacdo comportamental e
sistemas automatizados de recomendacéo. Plataformas digitais, como o YouTube, exercem
funcéo relevante na selecdo do contetdo disponivel, na definicdo daquilo que se torna visivel, na
inducdo de permanéncia e na organizacdo da atencdo. A protecdo integral, portanto, precisa
alcancar ndo apenas contelldos manifestamente ilicitos, mas também a arquitetura de incentivos
que torna determinados contetdos mais visiveis, rentaveis e recorrentes.

E nesse ponto que a nogdo de hipervulnerabilidade infantojuvenil se torna central. O
Direito do Consumidor brasileiro ja reconhece a vulnerabilidade presumida do consumidor e a
protecdo agravada da crianca diante de praticas abusivas (Brasil, 1990; Brasil, 2018). No
ambiente digital, essa vulnerabilidade € intensificada, pois a crianca interage com interfaces
responsivas, sistemas de recomendacado, publicidade nativa, autoplay, notificacdes e estimulos
audiovisuais desenhados para prolongar sua permanéncia na plataforma. Del Rio Horn e Borges
Kalil (2021) demonstram que a publicidade virtual dirigida a criangas e adolescentes amplia
assimetrias ja existentes, sobretudo porque dificulta a identificacdo da finalidade comercial da
mensagem.

A literatura sobre protecdo de dados também contribui para essa compreensao. Bioni e
Dias (2020) aproximam a responsabilidade civil em protecdo de dados do microssistema
consumerista, evidenciando como relagdes informacionais assimétricas exigem deveres
reforcados de cuidado. Doneda (2020) mostra que a protecdo de dados ultrapassa a intimidade
individual, alcancando formas amplas de controle, circulacdo e tratamento de informac6es
pessoais. Quando o titular é crianca, essa assimetria envolve menor capacidade de
autodeterminacdo informativa e compreensdo limitada sobre usos futuros de dados e
comportamentos.

Essa dimensdo dialoga com a teoria do capitalismo de vigilancia. Para Zuboff (2021), a
economia digital contemporanea opera por meio da extracdo de dados comportamentais,
convertidos em produtos preditivos e utilizados para antecipar, influenciar e modular condutas.
Aplicada a infancia, essa teoria permite compreender que a crianga ndo € apenas usuaria da

plataforma, mas também fonte de dados, atengéo e previsibilidade comportamental. A economia
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da atencdo desloca, assim, o foco da andlise para a disputa pelo tempo cognitivo do usuério,
especialmente sensivel quando dirigida a sujeitos com menor maturidade emocional, menor
autorregulacdo e maior suscetibilidade a estimulos de recompensa imediata.

Langvardt (2019), ao tratar da regulacéo de tecnologias formadoras de habito, demonstra
que determinados desenhos tecnoldgicos sao orientados a repeticdo comportamental e a formagéo
de padrdes persistentes de uso. Essa perspectiva é Util para analisar plataformas de video, pois
recomendacfes automaticas, miniaturas apelativas, titulos emocionais, continuidade narrativa,
contagem de visualizacdes e recompensas simbdlicas funcionam como elementos de retencdo. O
problema juridico ndo esta apenas no conteudo isolado, mas na estrutura técnica que favorece
permanéncia, repeticao e exposicao continua.

A partir dessa base, 0 YouTube deve ser compreendido ndo como espaco neutro de
armazenamento, mas como ambiente algoritmico de mediacdo cultural e econdmica. Pasquale
(2015), ao desenvolver a ideia de sociedade da caixa-preta, demonstra que sistemas algoritmicos
proprietarios organizam decisGes relevantes sem transparéncia suficiente para controle publico,
académico ou regulatério. Essa opacidade torna mais dificil identificar causalidades diretas, mas
ndo impede a analise de seus efeitos observaveis. Por isso, a netnografia e a auditoria de outputs
oferecem base metodoldgica relevante para investigar titulos, miniaturas, narrativas e padrdes de
circulacdo (Kozinets, 2014; Hine, 2015; Soares; Stengel, 2021).

O modelo Made for Kids surge como eixo especifico da autorregulacdo do YouTube. A
classificag@o entre conteudos “feitos para criangas” e contetidos gerais foi estruturada a partir da
legislacdo norte-americana de protecdo da privacidade infantil, especialmente a COPPA, e
passou a exigir que criadores indiquem se seus videos sao direcionados a criancas (United States,
2013; United States, 2019; YouTube, 2026). Sua logica principal concentra-se na protecdo de
dados e na restricdo de publicidade personalizada em contetdos formalmente classificados como
infantis.

A esse conjunto soma-se a tradicdo de estudos sobre governancga de plataformas, que
desloca a analise do ato comunicativo individual para a infraestrutura técnica que organiza a
circulacdo de contetdo. Essa tradicdo permite compreender que a responsabilidade de
plataformas ndo se esgota na remog&o posterior de videos especificos, pois envolve decisfes de
design, monetizacdo, ranqueamento, classificacdo etaria e recomendacdo. Em ambientes
frequentados por criancas, tais decisdes assumem relevancia constitucional, porque estruturam

condicOes concretas de acesso, permanéncia e exposicdo. Em vez de perguntar apenas se um
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contetdo é licito ou ilicito, a analise passa a indagar como a plataforma torna certos conteidos
mais visiveis, mais rentaveis e mais recorrentes.

A limitacdo do modelo decorre de seu carater binario. Ha conteddos que nao sdo infantis
em sentido formal, ndo pertencem ao YouTube Kids e ndo se apresentam como producdes pré-
escolares, mas mobilizam estética ludica, linguagem acessivel, personagens juvenis, narrativas
seriadas, desafios, humor visual, drama relacional e elementos de identificacdo com o publico de
9 a 12 anos. Forma-se, assim, uma zona intermedidria: videos que podem ndo conter nudez,
violéncia grafica ou linguagem explicitamente proibida, mas acionam medo, curiosidade,
ansiedade, consumo, rivalidade, adultizacdo temaética ou hiperestimulacdo visual como
mecanismos de reteng&o.

Essa dificuldade relaciona-se a prépria natureza dos sistemas automatizados de
moderacdo, capazes de reconhecer padres visuais, palavras-chave ou sinais explicitos de
violagdo, mas limitados na interpretacdo de contexto, ambiguidade simbdlica e efeitos
cumulativos sobre pablicos vulneraveis. No plano juridico, a tenséo evidencia o contraste entre
a norma publica de protecdo integral e a norma privada de funcionamento da plataforma:
enguanto o ordenamento brasileiro reconhece criancas e adolescentes como sujeitos prioritarios
até os 18 anos incompletos, a l6gica operacional derivada da COPPA concentra-se em criangas
menores de 13 anos e na privacidade de dados.

A Lein®15.211/2025 e a Resolugdo n° 245/2024 do CONANDA reforgam a necessidade
de protecdo especifica de criancas e adolescentes em ambientes digitais, inclusive diante de
praticas econdmicas capazes de explorar vulnerabilidades infantojuvenis (BRASIL, 2025;
CONANDA, 2024). Esses marcos dialogam com tendéncia internacional representada pelo
Digital Services Act, que impde as grandes plataformas deveres de avaliacdo de riscos sistémicos,
transparéncia, auditoria e mitigacdo de danos (European Union, 2022).

Desse modo, o referencial tedrico sustenta a analise a partir de quatro eixos: a Doutrina
da Protegdo Integral como fundamento constitucional; a hipervulnerabilidade infantojuvenil
como condi¢éo agravada de exposi¢do; a economia da atencéo e o capitalismo de vigilancia como
racionalidade das plataformas; e a governanca algoritmica, com énfase em safety by design,
transparéncia e responsabilizacdo proativa, como resposta ao esgotamento da autorregulacéo

pura.
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METODOLOGIA

Esta pesquisa adota abordagem qualitativa, exploratdria e interpretativa, articulando
analise juridico-constitucional e investigacdo empirica em ambiente digital. A escolha dessa
abordagem decorre da natureza do fendmeno investigado: a circulagdo de conteldos
infantilizados no YouTube, consumidos por criangas de aproximadamente 9 a 12 anos, mas
inseridos no ambiente geral da plataforma, fora do regime mais restritivo atribuido aos contetidos
formalmente classificados como Made for Kids. Trata-se de fendmeno situado na intersecéo entre
protecdo integral da infancia, economia da atencdo, arquitetura algoritmica, autorregulacao
privada e praticas culturais de consumo audiovisual.

A abordagem qualitativa mostra-se adequada porque o objetivo do estudo ndo é mensurar
estatisticamente todo o ecossistema infantojuvenil do YouTube, mas compreender como
determinados conteudos audiovisuais se estruturam, circulam e exploram uma zona intermediéria
de protecdo. Essa zona ndo pode ser apreendida apenas por dados quantitativos de audiéncia ou
visualizacdes, pois envolve elementos semanticos, visuais, narrativos e contextuais, tais como
miniaturas apelativas, titulos ambiguos, dramas relacionais, simulacdes de perigo, consumo
aspiracional e estratégias de retencdo emocional.

Nessa perspectiva, a pesquisa parte da premissa de que o ambiente digital ndo é mero
espaco técnico de armazenamento de videos, mas campo cultural, econémico e normativo no
qual comportamentos sdo modelados, recomendados e monetizados. A investigacdo exige,
portanto, perspectiva interpretativa capaz de examinar os sentidos produzidos pelos contetdos,
as estratégias de engajamento utilizadas pelos criadores e a forma como a plataforma organiza a
visibilidade desses materiais.

A escolha metodoldgica também se justifica pela opacidade da arquitetura algoritmica do
YouTube. Como o codigo-fonte da plataforma néo é acessivel a pesquisadores externos, a analise
ndo pretende reconstruir tecnicamente o funcionamento interno do algoritmo, nem afirmar
causalidade absoluta entre uma decisdo automatizada e cada recomendacdo individual. O
caminho adotado é a auditoria qualitativa de outputs, isto é, a observacéo sistematica dos efeitos
visiveis da plataforma: titulos, miniaturas, métricas publicas, padr6es narrativos, categorias
recorrentes de risco e formas de apresentacdo dos videos ao publico.

Assim, o método foi desenhado para responder a pergunta de pesquisa: em que medida o

modelo de autorregulacdo do YouTube, especialmente a classificacdo Made for Kids, é suficiente
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para assegurar a protecdo integral de criancas expostas a contetdos infantilizados, monetizados
e recomendados no ambiente geral da plataforma? Para isso, a investigacdo combina analise
documental, observacdo netnogréafica e codificacdo sistematica de videos, permitindo aproximar
0 debate juridico sobre protecédo integral de evidéncias empiricas extraidas do préprio ambiente

digital analisado.

Estratégia da Pesquisa

A estratégia adotada € a netnografia observacional, combinada com auditoria qualitativa
de outputs e andlise de contetdo. A netnografia foi escolhida por permitir a observagdo
sistematica de praticas, linguagens, registros e interacdes em ambientes digitais, preservando o
rigor cientifico necessario a investigacdo de fenémenos culturais mediados pela internet
(Kozinets, 2014; Soares e Stengel, 2021). No caso deste artigo, a netnografia ndo se voltou a
interacdo direta com usuarios ou participantes, mas a analise de produtos midiaticos publicos,
monetizados e amplamente disponiveis na plataforma YouTube.

Essa estratégia é adequada porque a zona intermediaria investigada nao se revela apenas
nas normas formais da plataforma, mas na forma concreta como contedos s&o produzidos,
apresentados e disponibilizados ao publico. A classificagdo Made for Kids pode ser
compreendida documentalmente a partir das politicas do YouTube; porém, sua suficiéncia
protetiva somente pode

ser testada quando confrontada com conteudo efetivamente disponiveis no ambiente geral
da plataforma.

A auditoria de outputs complementa a netnografia ao permitir a analise da ‘“caixa preta”
algoritmica por meio de seus efeitos observaveis. A pesquisa examina padrdes recorrentes nos
contetidos disponibilizados em canais de grande audiéncia no segmento das “novelinhas”
infantojuvenis. Em sistemas algoritmicos opacos, aquilo que é publicado, destacado, monetizado
e reiteradamente consumido constitui indicio relevante da racionalidade operacional da
plataforma (Pasquale, 2015).

A andlise de contetdo foi empregada para organizar os dados coletados em categorias
observaveis. Com base em Bardin (2010), a pesquisa estruturou-se em trés movimentos: pré-
analise, exploragdo do material e tratamento dos resultados. Na pré-analise, realizou-se a leitura

flutuante do campo digital; na exploracdo do material, os videos foram codificados a partir de
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matriz previamente definida; no tratamento dos resultados, os registros foram interpretados de
forma articulada ao problema juridico da pesquisa.

Campo Empirico da Pesquisa

O campo empirico da pesquisa é o YouTube brasileiro, com foco especifico em canais de
grande audiéncia no segmento das chamadas “novelinhas” infantojuvenis. A escolha decorre da
centralidade da plataforma no consumo audiovisual de criancas e adolescentes e da existéncia de
uma zona intermediaria entre o contetdo formalmente infantil, geralmente associado ao
YouTube Kids ou a classificacdo Made for Kids, e o contetdo geral da plataforma.

A pesquisa ndo contou com participantes humanos. As unidades de analise foram videos
publicos, suas miniaturas, titulos, metadados ostensivos e elementos narrativos observaveis. Os
canais selecionados foram tratados como campo empirico de observacdo, e ndo como
participantes da pesquisa. Do mesmo modo, criancas e adolescentes ndo foram observados
individualmente, entrevistados, identificados ou submetidos a qualquer forma de interacéo direta.

Foram selecionados trés canais: Emilly Vick, Katlenof e Enaldinho. A escolha observou
critérios de aderéncia ao objeto investigado, relevancia algoritmica, grande volume de audiéncia,
producdo seriada recorrente, estética infantilizada e potencial de influéncia sobre o publico
infantojuvenil. A selecdo também considerou a inexisténcia de ranking oficial da plataforma para
categorizacdo de canais infantis, infantojuvenis ou hibridos, razdo pela qual foram utilizados
dados publicos de monitoramento estatistico e desempenho digital como parametro auxiliar de
relevancia.

A selecdo dos canais foi intencional e orientada por critérios teéricos e empiricos. Nao se
buscou construir amostra representativa de todo o YouTube brasileiro, mas identificar canais
capazes de evidenciar o fenbmeno analisado: contetdos com estética infantilizada, linguagem
acessivel e forte apelo infantojuvenil, mas inseridos no ambiente geral da plataforma. Assim, 0s
canais foram escolhidos por reunirem cinco caracteristicas: presenca publica no YouTube
brasileiro; producgdo recorrente de videos voltados ao publico infantojuvenil; uso de estética
ludica, seriada ou altamente visual; elevado volume de audiéncia; e inser¢cdo em formatos
narrativos compativeis com as categorias investigadas, especialmente “novelinhas”, desafios,

suspense, terror, consumo e conflitos relacionais.
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A escolha também buscou contemplar diferentes formas de manifestacdo da zona
intermediaria. Emilly Vick e Katlenof foram selecionados por apresentarem narrativas seriadas,
estética de “novelinha” e recorréncia de dramas relacionais com linguagem juvenil. Enaldinho
foi incluido por reunir conteddos de grande alcance voltados a aventura, medo, desafio, consumo

e hiperestimulagéo visual.

Técnicas de Coleta de Dados

A coleta de dados foi realizada por meio de observagdo netnografica ndo participante,
analise documental das paginas publicas dos canais e registro sistematico dos videos
selecionados. A etapa de imerséo ocorreu durante 0 més de novembro de 2025, periodo no qual
foram observados os canais Emilly Vick, Katlenof e Enaldinho, com navegacéo orientada pela
identificacdo de contelido pertencentes ao segmento das “novelinhas” infantojuvenis ¢ de videos
com forte apelo visual ou narrativo ao pablico de 9 a 12 anos.

O procedimento compreendeu, inicialmente, leitura flutuante do campo digital, a fim de
reconhecer padrbes gerais de linguagem, estética, temas recorrentes, intensidade emocional,
frequéncia de publicacédo e estratégias de retencdo. Essas impressdes ndo foram tratadas como
prova autbnoma de dano, mas como indicadores qualitativos preliminares, posteriormente
confrontados com categorias observaveis na matriz de codificagao.

Em seguida, foi construido o corpus empirico. Para cada canal, foram selecionados 40
videos, divididos em dois estratos temporais: 20 videos recentes, publicados a menos de quatro
meses da data da coleta, e 20 videos mais antigos, publicados ha mais de quatro meses, sem
ultrapassar o periodo de dois anos. A divisdo em dois estratos teve a finalidade de evitar que a
analise se limitasse a conteudos episddicos ou circunstanciais, permitindo observar tanto
manifestagdes atuais quanto padrdes persistentes da zona intermediéria investigada.

Dentro de cada estrato, foram incluidos videos publicos disponiveis no feed principal dos
canais, com mais de um milhdo de visualiza¢Ges e aderéncia tematica ao fendmeno estudado. A
adogdo do critério de visualizagdo minima buscou assegurar que a analise recaisse sobre
contetidos com circulacdo expressiva. A aderéncia temética foi verificada a partir da presenca de
elementos compativeis com o objeto da pesquisa, como estética infantilizada, linguagem ludica,

personagens jovens, titulos apelativos, miniaturas emocionalmente intensas, narrativas seriadas,
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desafios, suspense, medo, consumo, drama relacional ou outros recursos de retencéo dirigidos ao
publico infantojuvenil.

A selecdo ndo se orientou pela busca de videos extremos ou previamente considerados
inadequados, mas pela aplicacdo uniforme dos mesmos critérios aos trés canais. Apds a
delimitacdo dos estratos temporais, foram considerados elegiveis os videos que preenchiam
simultaneamente os seguintes requisitos: disponibilidade publica no YouTube; publicacdo no
canal analisado; formato audiovisual regular; nimero expressivo de visualizacdes; pertinéncia
ao segmento infantojuvenil; e presenca de elementos passiveis de codificacdo pela matriz
analitica.

Foram excluidos videos indisponiveis, privados, removidos ou sem acesso publico no
momento da coleta; contetdos duplicados ou republicados; transmissdes ao vivo; cortes isolados
sem autonomia narrativa; videos em formato Shorts; chamadas promocionais, trailers ou
materiais meramente acessorios; e contetdos que, embora publicados nos canais examinados,
ndo apresentavam aderéncia ao fenémeno investigado. Também foram excluidos comentérios de

usuarios, imagens de perfil, nomes de espectadores e quaisquer dados individualizaveis da

audiéncia.
Quadro 1. Critérios de selecéo e exclusdo do corpus
DIMENSAO CRITERIO ADOTADO

Tipo de amostra Intencional, qualitativa e estratificada

Canais analisados Emilly Vick, Katlenof e Enaldinho

Corpus total 120 videos, sendo 40 por canal

Estratos temporais 20 videos recentes e 20 videos mais antigos por canal
Recentes: menos de quatro meses da coleta; mais

Critério temporal antigos: mais de quatro meses, sem ultrapassar dois
anos

Critério minimo de alcance Mais de um milhdo de visualizacBes
Videos publicos, disponiveis no feed principal, com

Critérios de inclusdo aderéncia ao segmento infantojuvenil e as categorias
analiticas
Shorts, lives, cortes sem autonomia narrativa, videos

Critérios de exclusao duplicados, privados, removidos, trailers, chamadas
promocionais e contedidos sem aderéncia ao fenémeno

. - Videos publicos, titulos, miniaturas, metadados

Unidade de anélise ; . o

ostensivos e elementos narrativos observaveis

Fonte: elaborado pela autora.
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Dados Gerados

O corpus empirico foi composto por 120 videos, distribuidos de forma equitativa entre os
trés canais analisados: 40 videos de Emilly Vick, 40 videos de Katlenof e 40 videos de Enaldinho.
Em cada canal, a amostra foi dividida em dois estratos: 20 videos recentes e 20 videos mais
antigos. A coleta foi realizada em novembro de 2025, em datas préximas para os trés canais, a
fim de preservar coeréncia temporal entre os registros analisados.

A composicdo do corpus buscou preservar equilibrio entre os canais e entre os estratos

temporais analisados, conforme sintetiza a Tabela 1.

Tabela 1. Composicao do corpus empirico analisado

Canal analisado Videos recentes Videos mais antigos Total de videos
Emilly Vick 20 20 40
Katlenof 20 20 40
Enaldinho 20 20 40
Total 60 60 120

Fonte: elaborado pela autora, com base na matriz de codificacdo da pesquisa.

Os dados gerados possuem natureza multimodal. Foram analisados dados textuais, como
titulos dos videos; dados visuais, como miniaturas, expressdes faciais, cores, setas, circulos,
figuras ameacadoras ou elementos de luxo; dados métricos publicos, como visualiza¢des e datas
de publicacdo; e dados categoricos, decorrentes da codificagdo binaria dos indicadores de risco.

A matriz de codificacdo contemplou quatro eixos analiticos principais: clickbait visual e
textual; adultizacdo tematica e drama relacional; terror, medo e perigo realista; e
hiperconsumismo e ostentacdo. A suficiéncia dos dados foi definida por saturacdo analitica: a
repeticdo de elementos visuais, narrativos e comerciais em diferentes videos, canais e estratos
temporais indicou que o corpus era suficiente para identificar padrdes juridicamente relevantes

da zona intermediéria investigada.

Quadro 2. Matriz de categorias analiticas da pesquisa

CATEGORIA ANALITICA INDICADORES OBSERVADOS | DIMENSAO INTERPRETATIVA

Setas, circulos, cores saturadas,
expressoes faciais extremas, titulos
hiperbdlicos, perguntas e suspense

Captura pré-reflexiva da atencéo e

Clickbait visual e textual L .
maximizacdo do clique

Namoro, ciimes, traigao,

Adultizacao tematica e drama
relacional

rivalidade feminina, “talaricagem”,
testes afetivos e conflitos
sentimentais

Insercdo de codigos afetivos
adultos em estética infantilizada

Terror realista e medo

Perseguicdo, invaséo, palhacos,
monstros, ameagas fisicas, perigo

Retengdo emocional por medo,
ansiedade e sensagao de perigo
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urbano, Dark Web e situac6es de
risco

Dinheiro, compras excessivas, bens
de luxo, valores elevados, Exploragdo comercial da
desperdicio financeiro e consumo | vulnerabilidade persuasiva infantil

aspiracional

Hiperconsumismo e ostentagdo

Fonte: elaborado pela autora.

Analise dos Dados

A analise foi orientada pela analise de conteudo, com base nas etapas propostas por
Bardin (2010): pré-analise, exploracdo do material e tratamento dos resultados. Essa abordagem
permitiu transformar um conjunto heterogéneo de dados visuais, textuais e métricos em
categorias interpretaveis, preservando a conexdo entre observagdo empirica e problema juridico.

Na pré-analise, realizou-se a imersdo no campo digital, com observacdo exploratoria dos
canais, leitura dos titulos, visualizacdo das miniaturas e identificacdo preliminar de padrdes
recorrentes. Na fase de exploracdo do material, aplicou-se a matriz de codificacéo aos 120 videos.
Cada video foi examinado a partir dos mesmaos indicadores, com registro binario da presenca ou
auséncia dos elementos analisados, o que permitiu comparar os videos entre si, identificar
recorréncias e reduzir a margem de arbitrariedade da interpretacéo.

Na etapa de tratamento dos resultados, os cddigos foram agrupados em temas analiticos
finais. Os indicadores de setas, circulos, cores saturadas, expressdes faciais extremas, hipérboles
e mistério foram reunidos no tema da captura da atencdo. Os codigos relacionados a namoro,
traicdo, ciumes e rivalidade foram agrupados no tema da adultizacdo e do drama relacional. Os
registros de perseguicdo, invasao, palhacos, ameacas fisicas e Dark Web foram interpretados no
eixo do terror realista e da retencao pelo medo. Por fim, os indicadores de dinheiro, luxo, compras
excessivas e ostentacdo foram reunidos no eixo do hiperconsumismo e da publicidade
comportamental.

O objetivo néo foi avaliar a intencdo subjetiva dos criadores, tampouco diagnosticar
efeitos psicoldgicos individuais em criangas especificas. A analise concentrou-se nos padroes
observaveis dos contetdos e em sua compatibilidade, ou incompatibilidade, com o dever juridico

de protecéo integral.
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Aspectos Eticos da Pesquisa

A pesquisa enquadra-se nas hipdteses de dispensa de registro e avaliacdo pelo sistema
CEP/CONEP. Nos termos do artigo 1°, paragrafo Unico, da Resolucdo n® 510, de 7 de abril de
2016, do Conselho Nacional de Salde, ndo serdo registradas nem avaliadas pelo sistema
CEP/CONEP as pesquisas que utilizem informacdes de acesso publico, nos termos da Lei n°
12.527/2011, ou bancos de dados com informacdes agregadas, sem possibilidade de identificacdo
individual (Brasil, 2016).

No caso deste estudo, a coleta restringiu-se a informagdes ostensivas, publicamente
disponiveis nos canais analisados no YouTube. O corpus foi composto por titulos, URLs, datas
de publicacdo, métricas publicas de visualizacdo e miniaturas de videos publicados em canais
abertos. Ndo houve interacdo direta com criancas, adolescentes, responsaveis, criadores ou
usuérios da plataforma. Também n&o foram coletados nomes de usuérios, comentarios, imagens
de perfil, dados pessoais da audiéncia infantil ou qualquer informacdo individualizada de
espectadores.

A delimitacdo das unidades de analise reforca essa opcdo ética. O publico infantojuvenil
aparece no estudo como destinatario presumido e juridicamente relevante dos conteddos
analisados, mas ndo como participante empirico individualizado. Ainda assim, reconhece-se a
controvérsia ética existente em pesquisas digitais envolvendo ambientes acessados por criancas,
razdo pela qual foram adotadas cautelas adicionais: exclusdo de dados identificaveis da
audiéncia, auséncia de transcricdo de comentarios de usuarios e tratamento dos videos como

artefatos culturais e midiaticos de circulagdo publica.

Resultados

A analise empirica dos 120 videos permitiu identificar a presenca recorrente de padrdes
visuais, narrativos e comerciais associados a zona intermediaria de protecdo no YouTube. Os
dados indicam que os canais examinados ndo operam, necessariamente, por meio de conteidos
manifestamente ilicitos ou explicitamente proibidos pelas diretrizes da plataforma. O risco
observado é mais sutil: conteddos com estética infantilizada, linguagem acessivel e forte apelo
ao publico infantojuvenil permanecem inseridos no ambiente geral do YouTube, submetidos a

I6gica ordinéria de recomendagdo, monetizacao e retengédo de audiéncia.
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A matriz de codificagéo evidenciou quatro categorias principais de risco: clickbait visual
e textual, adultizacdo tematica e drama relacional, terror realista e hiperconsumismo. A
frequéncia das categorias revela diferencas relevantes entre os canais, mas também evidencia
padrdes transversais de captura da atencdo, retencdo emocional e exploracdo comercial da

vulnerabilidade infantojuvenil.

Tabela 2. Frequéncia das categorias de risco por canal

Categoria de risco Emilly Vick n (%) Katlenof n (%) Enaldinho n (%) Total n (%)
C"Ckfef::u‘gf”a' € 40 (100%) 40 (100%) 40 (100%) 120 (100%)
Adultizacéo
tematica e drama 16 (40%) 25 (62,5%) 8 (20%) 49 (40,8%)
relacional
Te”or:];fji"“a ¢ 24 (60%) 23 (57,5%) 27 (67,5%) 74 (61,7%)
Hiperconsumismo e 0 o 0 o
ostentaco 2 (5%) 2 (5%) 9 (22,5%) 13 (10,8%)

Fonte: elaborada pela autora, com base na matriz de codificacdo da pesquisa.

O primeiro achado refere-se a presenca estrutural do clickbait visual e textual. A categoria
ndo apareceu como elemento acessdrio, mas como gramatica de apresentacdo dos contetdos: em
todos os canais, 100% dos videos examinados apresentaram algum recurso de captura da atencdo,
como setas, circulos, cores saturadas, expressdes faciais extremas, poses de choque, medo ou
surpresa e titulos construidos em forma de pergunta, suspense ou hipérbole.

Essa recorréncia demonstra que a miniatura ndo desempenha fungdo meramente
informativa. Ela opera como dispositivo central de disputa pela atencéo, antecipando uma
promessa emocional: susto, revelagdo, perigo, conflito, sofrimento, segredo ou recompensa.
Antes mesmo da visualizacdo, a crianca ja € interpelada por uma arquitetura visual orientada a
excitacdo emocional. O clickbait, nesse contexto, ndo é simples técnica de divulgacdo; é
mecanismo de retengdo compativel com a economia da atencéo.

A forca desse achado esta no fato de que o clickbait atravessa todos os demais vetores de
risco. Ele ndo aparece separado da adultizacdo, do medo ou do consumo; ao contrario, funciona
como linguagem comum por meio da qual esses contetdos disputam visibilidade. A miniatura
de susto, o titulo incompleto, a promessa de revelagdo e a composigéo visual hiperbdlica reduzem
a distancia entre curiosidade infantil e clique. Desse modo, a zona intermediaria ndo se expressa
apenas no conteudo assistido, mas na forma como a crianga € convocada a assistir.

O segundo achado diz respeito a adultizacdo temaética e ao drama relacional. A anélise

revelou recorréncia de narrativas centradas em namoro, ciumes, traigdo, rivalidade feminina,
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“talaricagem”, testes afetivos e disputas amorosas. Katlenof apresentou maior concentracao
dessa categoria, com 62,5% dos videos, enquanto Emilly Vick apresentou 40% e Enaldinho,
20%. A relevancia do resultado estd no modo como essas narrativas sdo embaladas: ndo se
apresentam como contetdo adulto tradicional, mas como entretenimento seriado, dramatizado e
gamificado, com estética juvenil, linguagem acessivel e visual colorido.

Esse resultado evidencia a limitagdo de mecanismos de moderagdo baseados em
marcadores explicitos. Em regra, as narrativas de drama relacional ndo dependem de cenas
sexualizadas ou linguagem diretamente proibida; operam pela repeticdo de conflitos afetivos
adultos sob formato ladico. Por isso, a inadequacdo ndo se encontra em um elemento isolado,
mas no conjunto narrativo que normaliza ciime, disputa, rivalidade e instabilidade emocional
como entretenimento dirigido a publico em desenvolvimento.

O terceiro achado refere-se a elevada incidéncia de contetidos associados ao terror, ao
medo e ao perigo realista. A matriz identificou essa categoria em 67,5% da amostra de Enaldinho,
60% da amostra de Emilly Vick e 57,5% da amostra de Katlenof. O medo aparece, assim, como
vetor transversal de retencdo emocional. No canal Enaldinho, esse padrdo assume maior
centralidade por meio de perseguicdes, invasdes, palhacos, personagens ameacadores, Dark Web,
ambientes perigosos, casas abandonadas e situagdes de risco fisico ou psicolégico.

A relevancia desse achado esta na diferenca entre terror fantasioso e terror realista. O
primeiro costuma situar o medo em universo ficcional claramente separado da vida cotidiana; o
segundo aproxima a ameaca do espaco doméstico, urbano ou familiar da crianca. Invasoes,
perseguicOes, palhacos, Dark Web e casas abandonadas acionam uma sensacdo de perigo
possivel, ainda que dramatizado. Esse tipo de contetdo pode escapar de filtros objetivos por ndo
exibir violéncia grafica, mas produz retencdo emocional por ansiedade, curiosidade e necessidade
de resolucéo narrativa.

O quarto achado diz respeito ao hiperconsumismo, identificado de modo mais intenso no
canal Enaldinho, com 22,5% dos videos. A categoria abrange ostentacdo financeira, compras
excessivas, bens de alto valor, desafios envolvendo dinheiro, consumo de luxo e associagédo entre
diversdo, sucesso e capacidade de compra. O produto ou bem de luxo ndo aparece
necessariamente como publicidade tradicional, separada do contetdo principal; ele € incorporado
a narrativa como parte do desafio, da aventura ou da performance do influenciador.

A articulacéo das categorias permite identificar um achado interpretativo mais amplo: 0s

conteudos analisados operam por camuflagem algoritmica. Essa expressdo descreve o padréo

Revista DCS. 2026, v. 23, n. 94, p. 01-24. 17
ISSN: 2224-4131



Paula Janaina da Silva Curvo

pelo qual videos com aparéncia superficialmente compativel com entretenimento infantojuvenil
utilizam cores vibrantes, edicdo acelerada, personagens jovens, linguagem ludica, miniaturas
chamativas e titulos de suspense para encobrir narrativas marcadas por adultizacdo, medo,
hiperestimulacdo emocional ou consumo aspiracional.

A consequéncia é a formacdo de uma zona de legalidade algoritmica. Os videos
permanecem formalmente tolerados porque ndo acionam critérios objetivos de remocdo, mas
continuam explorando vulnerabilidades do publico infantil. O problema ndo estd apenas no
conteudo individual, mas na combinacdo entre estética, narrativa, audiéncia presumida,

monetizacgdo e opacidade classificatoria.

Quadro 3. Sintese dos achados e interpretacdo

ACHADO EMPIRICO EVIDENCIA PRINCIPAL INTERPRETACAO ANALITICA

A captura da atencdo comeca antes
da visualizagdo do video, pela
miniatura e pelo titulo

Clickbait como gramatica de

Presente em 100% da amostra
captura

Adultizacéo e drama relacional

Mais intensa em Katlenof e Emilly
Vick

Conflitos afetivos adultos circulam
em estética infantilizada

Terror realista e medo

Elevada incidéncia nos trés canais

O medo funciona como vetor de
retencdo emaocional sem depender

de violéncia explicita

O consumo é incorporado a
narrativa como desejo, status e
entretenimento

Hiperconsumismo Mais intenso em Enaldinho

A insuficiéncia protetiva decorre da
incapacidade de captar contetidos
hibridos no ambiente geral

Camuflagem algoritmica Combinacéo dos quatro vetores

Fonte: elaborada pela autora.

Em conjunto, os achados indicam que o modelo Made for Kids € insuficiente para
proteger criancas expostas a conteudos infantilizados no ambiente geral da plataforma. A
classificacdo binaria entre contetdo infantil e conteddo geral ndo captura a complexidade dos
conteudos hibridos, que possuem aparéncia, linguagem e apelo infantil de fato, mas operam como
contetido geral de direito, mantendo ativas dindmicas ordinarias de recomendagéo, comentarios,

engajamento e monetizacao. A resposta empirica a pergunta de pesquisa é, portanto, negativa.

DISCUSSAO

O objetivo deste artigo consistiu em analisar criticamente a suficiéncia do modelo Made
for Kids diante da Doutrina da Protecéo Integral, investigando se a classificacdo binéria adotada

pelo YouTube é capaz de proteger criangas expostas a conteudos infantilizados que circulam fora
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do ambiente mais restritivo do YouTube Kids. Os resultados indicaram resposta negativa a essa
pergunta: a zona intermediaria ndo se forma apenas pela presenca de conteudos ilicitos, mas pela
combinacdo entre estética infantilizada, estratégias de captura da atencao, monetizacéo ordinaria,
recomendacdo algoritmica e fragilidade classificatéria.

Essa constatacdo permite avancgar em relacéo a literatura sobre infancia digital e regulacdo
de plataformas. O debate ja reconhece a hipervulnerabilidade de criancas e adolescentes, a
insuficiéncia do consentimento em relagdes assimétricas e os riscos derivados da coleta de dados,
do perfilamento comportamental e da publicidade direcionada (Bioni; Dias, 2020; Doneda,
2020). Contudo, os achados demonstram que a vulnerabilidade infantil ndo se manifesta apenas
no plano informacional ou na esfera da privacidade: ela também aparece na forma como
conteudos sao visualmente apresentados, narrativamente estruturados e economicamente
incentivados dentro da plataforma.

Os resultados aprofundam a discussao proposta por Postman (1999) sobre a eroséo das
fronteiras entre infancia e mundo adulto. No ambiente analisado, essa eroséo assume contornos
algoritmicos: a crianca ndo apenas acessa contetdos antes pertencentes ao universo adulto, mas
é conduzida por uma arquitetura que seleciona, recomenda e monetiza contetidos hibridos. A
fronteira entre infancia e mundo adulto ndo desaparece apenas pela circulacdo ampliada de
informag&o, mas pela transformagé&o da atengéo infantil em recurso econdémico.

Essa leitura dialoga com Zuboff (2021), ao evidenciar que a economia digital converte
comportamento, permanéncia e previsibilidade em ativos de valor. A presenca de clickbait visual
em 100% da amostra confirma que a captura da atencao nao é elemento periférico, mas gramatica
estruturante da circulacdo desses contetidos. Miniaturas com cores saturadas, expressdes faciais
extremas e promessas de revelacdo ndo apenas informam sobre o video; produzem urgéncia
emocional e incentivam o clique.

A andlise também reforca a pertinéncia da leitura de Pasquale (2015) sobre a opacidade
dos sistemas algoritmicos. A pesquisa ndo acessa o codigo-fonte da plataforma, mas demonstra
que seus outputs revelam padrdes consistentes de exposi¢do. Quando conteldos com estética
infantilizada, alto apelo emocional e potencial de monetizacdo permanecem disponiveis no
ambiente geral, a questdo juridica desloca-se da intencdo subjetiva do criador para a
responsabilidade da arquitetura que permite, recomenda e rentabiliza esse tipo de circulagéo.

Os achados relativos a adultizacéo, ao terror realista e ao hiperconsumismo refinam a

compreensdo juridica da hipervulnerabilidade. A crianca ndo é vulneravel apenas porque nédo
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compreende contratos, politicas de privacidade ou mecanismos de tratamento de dados; ela
também interpreta narrativas, imagens e conflitos a partir de estrutura cognitiva e emocional
ainda em formacdo. Por isso, sistemas de moderacéo calibrados para identificar nudez, sangue,
violéncia explicita ou palavras proibidas tendem a falhar diante de narrativas emocionalmente
intensas, comercialmente persuasivas e formalmente toleradas.

O hiperconsumismo aproxima os resultados da literatura sobre publicidade infantil e
conhecimento persuasivo. Horn e Kalil (2021) apontam que criancas e adolescentes estdo em
condicdo de hipervulnerabilidade diante da publicidade no meio virtual, especialmente porque a
mediacdo digital dificulta a identificacdo da finalidade comercial da mensagem. Os achados
ampliam essa tese: nos videos analisados, 0 consumo nem sempre aparece como anincio
separado, mas como performance de aventura, desafio, ostentacdo ou estilo de vida.

A contribuicdo tedrica do artigo esta em demonstrar que a zona intermediaria da infancia
no YouTube deve ser compreendida como fendmeno arquitetural, e ndo apenas classificatério.
O problema ndo reside somente em saber se determinado video deveria receber o selo Made for
Kids, mas em verificar como a plataforma organiza ambientes nos quais contetidos infantilizados
circulam como contetdo geral, mantém mecanismos ordinarios de monetizacdo e alcancam
criangas por estratégias de retencdo emocional.

Esse conjunto de achados também desafia a suficiéncia de respostas regulatorias
centradas exclusivamente em privacidade infantil. Embora a prote¢do de dados seja eixo
indispensavel, a analise mostra que criangas podem ser expostas a riscos relevantes mesmo
quando o problema ndo se apresenta como coleta ilicita de dados ou publicidade personalizada
ostensiva. O risco aparece na combinagdo entre apresentacdo visual, estrutura narrativa e
incentivo econdmico. Por isso, a governanc¢a da infancia digital deve contemplar ndo apenas
dados pessoais, mas também design persuasivo, recomendacdo, monetizacdo e classificacdo
contextual.

Essa contribuicdo possui implicagdes juridicas relevantes. A Doutrina da Protecdo
Integral impde leitura mais exigente do dever de cuidado no ambiente digital. Se criancas e
adolescentes sdo sujeitos de prioridade absoluta, a plataforma nédo pode trata-los apenas como
usuarios comuns inseridos em ambiente geral. A exposicéo reiterada a contetdos infantilizados,
monetizados e recomendados exige padrdes diferenciados de classificacdo, mitigacédo de risco e
transparéncia, bem como modelo preventivo de governanca baseado em safety by design,

transparéncia algoritmica e responsabilizacdo proativa.
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CONCLUSAO

Esta pesquisa teve como proposito analisar em que medida o modelo de autorregulacéo
do YouTube, especialmente a classificacdo Made for Kids, é suficiente para assegurar a protecao
integral de criangas expostas a contetdos infantilizados, monetizados e recomendados no
ambiente geral da plataforma. Partiu-se da constatacéo de que a protecdo da infancia no ambiente
digital ndo pode ser examinada apenas a partir da existéncia de conteudos formalmente infantis
ou manifestamente ilicitos, pois parte relevante dos riscos emerge em espacos intermediarios nos
quais estética infantojuvenil, engajamento, recomendacgdo e monetiza¢do se combinam.

Os resultados mostraram que essa zona intermediaria se manifesta pela combinagdo
recorrente de quatro vetores: clickbait visual e textual, adultizacdo tematica e drama relacional,
terror realista e hiperconsumismo. Esses elementos nao aparecem de forma isolada ou acidental,
mas como estratégias de apresentacdo e retencdo capazes de mobilizar vulnerabilidades
cognitivas, emocionais e persuasivas de criancas em desenvolvimento.

Em conjunto, os achados permitem responder negativamente a pergunta de pesquisa. O
modelo Made for Kids, ao operar por classificacdo formal e binaria entre contetdo infantil e
contetdo geral, ndo se mostra suficiente para enfrentar os riscos produzidos por contetdos
hibridos. A insuficiéncia ndo decorre apenas de falhas pontuais de moderacéo, mas da dificuldade
estrutural de reconhecer contetdos que, embora ndo sejam formalmente infantis, mobilizam
estética, linguagem, narrativas e estratégias de engajamento voltadas ao publico infantojuvenil.

A principal contribuicdo do estudo consiste em demonstrar que a zona intermediaria da
infancia no YouTube deve ser compreendida como fendmeno arquitetural, e ndo apenas
classificatério. A protecdo integral exige andlise da arquitetura de incentivos que permite a
circulacdo de conteudos infantilizados no ambiente geral, mantendo-os submetidos a dindmicas
ordinarias de recomendacdo, monetizacéo, retencdo de audiéncia e disputa por atencao.

O estudo possui limitagGes. A pesquisa adotou abordagem qualitativa e exploratdria, com
corpus composto por 120 videos de trés canais brasileiros de grande audiéncia. Os resultados néo
pretendem representar estatisticamente todo o ecossistema do YouTube, nem todos os conteidos
consumidos por criangas na plataforma. Além disso, a investigacdo analisou dados publicamente
disponiveis, sem acesso ao cddigo-fonte, aos critérios internos de recomendacéo, aos dados de

audiéncia individualizada ou aos mecanismos proprietarios de monetizagdo do YouTube.
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Pesquisas futuras podem ampliar o corpus, comparar outros canais, géneros audiovisuais
e plataformas digitais, alem de realizar estudos longitudinais sobre fluxos de recomendacéo,
critérios de monetizacdo e impactos de modelos regulatorios baseados em safety by design,
transparéncia algoritmica e responsabilizacdo proativa. Conclui-se que assegurar a protecao
integral da crianca no ambiente digital exige que o Direito ultrapasse a superficie visivel dos
videos e alcance a arquitetura da plataforma que organiza, recomenda e rentabiliza a atencdo
infantojuvenil.

Essas limitacdes, contudo, ndo afastam a consisténcia dos achados, pois o objetivo do
estudo ndo foi produzir inferéncia estatistica sobre todo o YouTube, mas identificar padrdes
empiricamente observaveis em contetidos exemplificativos da zona intermedidria investigada. A
relevancia dos resultados reside justamente na possibilidade de demonstrar, a partir de um corpus
delimitado e sistematicamente codificado, como categorias formais de classificacdo podem

deixar de capturar riscos contextuais associados a audiéncia infantojuvenil.
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