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RESUMO

O artigo trata do fendmeno do dataismo como paradigma emergente na sociedade digital, com
foco na captacao de dados pessoais ha internet e nas redes sociais. O dataismo, enquanto ideologia
contemporanea, parte da premissa de que tudo pode ser convertido em dados e, por meio deles,
analisado, previsto e controlado. Na pratica, essa l6gica sustenta 0 modelo econdmico das grandes
plataformas digitais, que operam sob o chamado capitalismo de vigilancia, transformando
interacdes cotidianas em ativos valiosos para 0 mercado. Na primeira secdo, apresenta-se 0
conceito de dataismo, ressaltando sua origem e sua vinculagdo a crenga na supremacia dos dados
como critério universal de verdade e eficiéncia. A segunda secdo aborda como as redes sociais
operam como instrumentos de coleta, predicdo e influéncia, capturando comportamentos,
preferéncias e emocBes dos usuarios para alimentar sistemas algoritmicos voltados a manipulacao
de atencdo e consumo. J& a terceira secdo discute o valor multiplo dos dados: econdmico,
estratégico e simbdlico, e os dilemas éticos que emergem da exploracdo dessas informacdes,
como a violacéo da privacidade, o desequilibrio informacional e os riscos a autodeterminacéo
informativa. Conclui-se, em apertada sintese, que o dataismo ndo apenas redefine os termos do
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controle social e da cidadania, mas também exige uma reac&o critica da sociedade. E imperativo
garantir transparéncia, regulacdo eficaz e o respeito aos direitos fundamentais para que a
dignidade humana ndo seja subordinada a l6gica algoritmica de predicéo e vigilancia.

Palavras-chave: Dataismo. Capitalismo de Vigilancia. Redes Sociais. Dados Pessoalis.
Autodeterminacédo Informativa.

ABSTRACT

The article addresses the phenomenon of dataism as an emerging paradigm in digital society, with
a focus on the collection of personal data on the internet and social media platforms. Dataism, as
a contemporary ideology, is based on the premise that everything can be converted into data and,
through data, analyzed, predicted, and controlled. In practice, this logic underpins the economic
model of major digital platforms, which operate under the so-called surveillance capitalism,
transforming everyday interactions into valuable market assets. The first section presents the
concept of dataism, highlighting its origin and its connection to the belief in the supremacy of
data as a universal criterion for truth and efficiency. The second section explores how social
networks function as instruments of collection, prediction, and influence, capturing users'
behaviors, preferences, and emotions to feed algorithmic systems aimed at manipulating attention
and consumption. The third section discusses the multiple values of data: economic, strategic,
and symbolic, and the ethical dilemmas arising from the exploitation of such information,
including privacy violations, informational asymmetry, and risks to informational self-
determination. In brief, the conclusion asserts that dataism not only redefines the terms of social
control and citizenship but also demands a critical societal response. It is imperative to ensure
transparency, effective regulation, and respect for fundamental rights so that human dignity is not
subordinated to the algorithmic logic of prediction and surveillance.

Keywords: Dataism. Surveillance Capitalism. Social Media. Personal Data. Informational Self-
Determination.

RESUMEN

El articulo aborda el fendmeno del dataismo como un paradigma emergente en la sociedad digital,
con enfoque en la recopilacion de datos personales en internet y en las redes sociales. El dataismo,
como ideologia contemporanea, parte del supuesto de que todo puede ser convertido en datos v,
a través de ellos, analizado, previsto y controlado. En la préactica, esta l6gica sustenta el modelo
econdmico de las grandes plataformas digitales, que operan bajo el llamado capitalismo de
vigilancia, transformando las interacciones cotidianas en activos valiosos para el mercado. La
primera seccién presenta el concepto de dataismo, resaltando su origen y su vinculacién con la
creencia en la supremacia de los datos como criterio universal de verdad y eficiencia. La segunda
seccidn aborda cémo las redes sociales funcionan como instrumentos de recoleccidn, prediccion
e influencia, capturando comportamientos, preferencias y emociones de los usuarios para
alimentar sistemas algoritmicos orientados a la manipulacion de la atencién y el consumo. La
tercera seccion discute el valor maltiple de los datos —economico, estratégico y simbolico— y
los dilemas éticos que surgen de la explotacién de esta informacion, como la violacién de la
privacidad, el desequilibrio informativo y los riesgos para la autodeterminacion informativa. En
sintesis, se concluye que el dataismo no solo redefine los términos del control social y la
ciudadania, sino que también exige una respuesta critica por parte de la sociedad. Es imperativo
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garantizar la transparencia, una regulacion eficaz y el respeto a los derechos fundamentales para
que la dignidad humana no sea subordinada a la légica algoritmica de prediccién y vigilancia.

Palabras clave: Dataismo. Capitalismo de Vigilancia. Redes Sociales. Datos Personales.
Autodeterminacion Informativa.

@ [ramceml F sta obra esta bajo una Licencia CreativeCommons Atribucién- NoComercial 4.0 Internacional

INTRODUCAO

A sociedade contemporanea vive um momento de inflexdo tecnoldgica no qual os dados
se tornaram o principal ativo estratégico da economia digital. Nesse contexto, a internet e,
especialmente, as redes sociais desempenham papel central na coleta e exploracéo de informacdes
pessoais, transformando interacdes cotidianas em matéria-prima para sistemas algoritmicos que
influenciam decisdes comerciais, politicas e culturais. O conceito de dataismo, enquanto
ideologia emergente, sintetiza essa nova racionalidade, ao defender que toda manifestacdo da
vida pode ser reduzida a dados e que a verdade pode ser extraida do processamento estatistico
dessas informac0es. Trata-se, portanto, de uma logica que reorganiza profundamente as bases da
convivéncia social, da economia e da politica.

Embora o uso massivo de dados traga ganhos significativos em diversas areas, como
salde, mobilidade e comunicacdo, ele também traz riscos graves a autonomia dos sujeitos, a
privacidade e a prépria democracia. As grandes plataformas digitais, operando sob 0 modelo do
capitalismo de vigilancia, capturam dados ndo apenas para compreender o comportamento
humano, mas para prevé-lo e molda-lo. Dessa forma, a captacdo de dados deixa de ser um efeito
colateral da vida digital para se tornar seu objetivo central, alterando as relacdes de poder e
comprometendo direitos fundamentais. A assimetria informacional entre 0s usuérios e as
empresas tecnoldgicas aprofunda a dependéncia digital e compromete o exercicio da
autodeterminacgéo informativa, enquanto os dados passam a ser tratados como mercadorias de
alto valor financeiro e politico.

Diante desse cenario, o presente artigo busca investigar o valor atribuido a captacéo de
dados pessoais na internet e nas redes sociais, sob a logica do dataismo, e suas consequéncias
sobre os direitos dos individuos. Parte-se do seguinte problema de pesquisa: qual o valor atribuido

a captacdo de dados pessoais na internet e nas redes sociais sob a racionalidade dataista, e quais
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0s impactos €ticos e sociais dessa pratica sobre os direitos fundamentais dos usuérios? A hipbtese
é a de que os dados pessoais sdo instrumentalizados como ativos estratégicos e comercializaveis
dentro da estrutura do capitalismo de vigilancia, contribuindo para desequilibrios de poder,
violacdo da privacidade e erosdo da autonomia individual.

O objetivo geral é compreender os fundamentos e implicagdes do dataismo como base
ideoldgica da captacdo de dados pessoais. Especificamente, pretende-se: compreender o conceito
de dataismo e sua funcdo no contexto das tecnologias digitais; analisar o papel das redes sociais
na coleta e monetizacdo de dados; identificar os valores econémico, estratégico e simbolico
atribuidos aos dados pessoais; e avaliar as implicacdes éticas e juridicas da exploracdo desses
dados sobre a autonomia dos usuarios.

A justificativa para este estudo reside na necessidade urgente de compreensao critica do
modelo informacional que estrutura a sociedade digital contemporanea. Com a intensificacdo da
coleta e uso de dados pessoais por agentes publicos e privados, torna-se essencial refletir sobre
os limites éticos e juridicos dessa pratica e sobre 0s riscos que ela representa a liberdade, a
privacidade e a cidadania. A metodologia adotada é qualitativa, de cunho tedrico e exploratério,
com base em revisdo bibliogréfica interdisciplinar, bem como o estudo da legislacdo vigente,
especialmente a Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) e o Regulamento Geral sobre a Protegéo
de Dados da Unido Europeia (GDPR).

O artigo estéa estruturado em trés secdes: a primeira trata do conceito de dataismo e de sua
ascensdo como ideologia organizadora da vida digital; a segunda analisa as redes sociais como
ambientes privilegiados de coleta e manipulacdo de dados pessoais; e a terceira discute os valores
atribuidos a esses dados: econdmico, simbdlico e estratégico e suas implicacdes ético-juridicas,
destacando os desafios & autodeterminacdo informativa.

DATAISMO: A IDEOLOGIA DA SUPREMACIA DOS DADOS

O termo dataismo ganhou notoriedade a partir da obra do historiador Yuval Noah Harari,
na qual o autor descreve o surgimento de uma nova cosmovisdo que desloca o centro da
autoridade humana para os sistemas de processamento de dados (Hashimoto, 2021). Segundo
Harari, o dataismo parte do pressuposto de que “o universo consiste em fluxos de dados e o valor
de qualquer fenémeno ou entidade é determinado pela sua contribuicdo para o processamento

desses dados” (Harari, 2016, p. 428). Trata-se de uma ideologia emergente que rompe com 0sS
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paradigmas humanistas e estabelece uma nova légica: a de que o valor da vida esta na sua
capacidade de ser quantificada, analisada e convertida em padrdes informacionais.

Essa racionalidade se alinha a visdo tecnocientifica da realidade que ja vinha sendo
construida desde o lluminismo, mas que agora atinge um novo patamar com o desenvolvimento
de tecnologias como big data, machine learning e algoritmos preditivos. Segundo Mayer-
Schonberger e Cukier (2014, p.7), estamos diante de uma transformacéo epistemologica, na qual
“a analise de grandes volumes de dados nos permite descobrir padrbes e correlacbes que
substituem a necessidade de causalidade tradicional”. Em outras palavras, o dataismo favorece
uma forma de conhecimento ndo explicativo, mas preditivo, onde a compreensiao do “porqué”
cede lugar a capacidade de antecipar o “quando” ¢ o “como”.

A ideologia dataista também encontra ressonancia na critica de Shoshana Zuboff, que em
A Era do Capitalismo de Vigilancia (2021) denuncia a transi¢cdo de uma sociedade baseada na
producdo de bens tangiveis para uma estrutura econdmica centrada na extracdo e uso de dados
comportamentais. Para Zuboff, vivemos sob um novo regime de poder, o poder
“instrumentariano”, no qual as acdes humanas sdo monitoradas, analisadas e moldadas para gerar
valor econémico a partir da predicdo e manipulacdo de comportamentos. Essa l0gica é sustentada
por um dataismo operacional que afirma que “quanto mais dados temos, mais verdade podemos
alcancar”, ignorando os contextos éticos, politicos e subjetivos da existéncia humana (Zuboff,
2021, p. 198).

A concepcao dataista ainda pode ser relacionada a critica do filésofo sul-coreano Byung-
Chul Han, que, em Psicopolitica: neoliberalismo e novas técnicas de poder (2014), denuncia
como o sujeito contemporaneo se tornou “um projeto de otimizagdo constante”, guiado por
métricas, autoquantificacdo e performance. Embora Han ndo use diretamente o termo dataismo,
sua analise aponta para a internalizacdo de uma légica algoritmica que transforma o sujeito em
objeto de controle voluntario, alinhado & economia dos dados. Ele afirma que “o Big Data ndo ¢
ideologico porque é positivista. Ele ndo necessita nem de teoria nem de interpretagdo. Seus
resultados se consideram objetivos e verdadeiros” (Han, 2014, p. 55).

Portanto, o dataismo ndo é apenas uma filosofia tecnoldgica ou um fenémeno cultural,
mas uma ideologia com efeitos materiais e simbolicos profundos. Ao transformar a experiéncia
humana em fluxo de dados, ele compromete a complexidade da subjetividade e redefine os
critérios de valor e verdade na sociedade. A consequéncia pratica disso é a naturalizagéo da coleta
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continua de dados como parte legitima da vida digital, consolidando estruturas de vigilancia e

controle com aparéncia de neutralidade e eficiéncia.

REDES SOCIAIS COMO MAQUINAS DE CAPTACAO E INFLUENCIA

As redes sociais, inicialmente concebidas como espagos de interagdo e compartilhamento,
transformaram-se em verdadeiras maquinas de extracdo de dados pessoais. Plataformas como
Facebook, Instagram, TikTok, X (antigo Twitter) e YouTube passaram a operar segundo a logica
do capitalismo de vigilancia, conforme proposto por Shoshana Zuboff (2021). Nesse modelo, 0s
dados ndo sdo subprodutos da atividade digital: sdo o objetivo central do negdcio. Cada gesto do
usuario, seja uma curtida, um clique, um comentario, o tempo de permanéncia em uma postagem,
a localizacdo em tempo real ou o padrdo de navegacdo, é capturado, processado e utilizado para
alimentar sistemas algoritmicos que buscam antecipar e modular comportamentos futuros.

Segundo Zuboff, essas plataformas extraem o0 que ela chama de excedente
comportamental: informacdes que vao além do que seria necessario para fornecer os servicos, e
que sdo utilizadas para criar modelos preditivos altamente precisos. Essa pratica se da,
geralmente, sem o conhecimento pleno dos usuérios, criando um desequilibrio informacional e
uma violacao da autonomia individual. “O comportamento humano ¢ transformado em dados que
séo declarados como propriedade privada e convertidos em produtos preditivos para mercados de
futuros comportamentais” (Zuboft, 2021, p. 138).

Esse processo € amplificado pelas técnicas de personalizagdo algoritmica, que utilizam os
dados captados para moldar a experiéncia digital de cada usuério. Gillespie (2014), ao estudar os
algoritmos de recomendacao, alerta para o carater performativo dessas tecnologias: ao invés de
apenas refletirem preferéncias, os algoritmos moldam as proprias preferéncias dos usuarios,
criando ciclos de retroalimentagéo que reforcam bolhas informacionais e polarizagéo de opinides.
As chamadas filter bubbles, descritas por Eli Pariser (2011), sdo resultado desse mecanismo, em
que os individuos passam a receber apenas contetdos que confirmam suas crengas, sendo isolados
de visdes divergentes.

Além disso, a légica de engajamento dessas plataformas favorece contetdos que geram
reacOes emocionais intensas, como medo, indignacao e desejo. Estudos como o de Tufekci (2015)
demonstram que os algoritmos tendem a favorecer publicagdes polémicas ou sensacionalistas por

seu alto potencial de viralizagdo. Isso cria um ecossistema informacional propenso a

Revista DCS. 2025, v. 22, n. 81, p. 01-23. 6
ISSN: 2224-4131



DATAISMO: O VALOR POR TRAS DA CAPTAGAO DE DADOS PESSOAIS NA INTERNET E NAS
REDES SOCIAIS

desinformacdo, ao discurso de 6dio e @ manipulagdo da opinido publica. Casos emblematicos,
como o escandalo da Cambridge Analytica, revelaram como os dados coletados por redes sociais
foram utilizados para influenciar eleicdes e decisdes politicas em escala global, colocando em
risco os proprios fundamentos da democracia.

O poder das redes sociais, portanto, ndo reside apenas na capacidade de conectar pessoas,
mas em sua fun¢do como infraestruturas de controle informacional, que transformam os usuérios
em objetos de analise e predicdo. Como observa Evgeny Morozov (2013), estamos diante de uma
arquitetura digital voltada nao para a liberdade, mas para a vigilancia e a regulacao silenciosa dos
comportamentos. A promessa de “conectar o mundo” oculta a realidade de que tais conexdes sao
mediadas por légicas comerciais opacas e profundamente assimétricas.

Dessa forma, é necessario compreender as redes sociais como dispositivos politicos e
econdmicos, cuja estrutura favorece a coleta massiva de dados e a sua exploracao para fins que
muitas vezes escapam a vontade dos usuérios. O desafio ético e juridico que se impde é o de
garantir que esses espagos respeitem os principios da transparéncia, da accountability e da
protecdo dos direitos fundamentais, sob pena de consolidarem um novo modelo de governanca

digital baseado na manipulacao invisivel.

O VALOR DOS DADOS E OS DILEMAS ETICOS-JURIDICOS

Na sociedade orientada por dados, as informacg6es pessoais se tornaram o principal ativo
da economia digital. Sua valoracdo, no entanto, ndo é apenas econdmica. Os dados carregam
também dimensdes estratégicas, simbolicas e politicas, que os tornam centrais ndo apenas para o
mercado, mas para o controle social, a governancga publica e as dindmicas de poder. Como
afirmam Bauman e Lyon (2013), estamos diante de uma “modernidade liquida” em que a
vigilancia, antes excepciona e localizada, torna-se difusa, ubiqua e sistematica, penetrando todos
0s aspectos da vida cotidiana através da mediacéo digital.

O valor econémico dos dados decorre de sua capacidade de gerar lucro por meio da
personalizagdo de andncios, da modelagem de perfis de consumidores e da otimizagdo de
decisdes de mercado. Segundo a Organizagdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econdmico
(OCDE, 2013), os dados pessoais sao considerados “a nova moeda da economia digital”.

Empresas como Meta, Alphabet e Amazon constroem seus impérios sobre essa ldgica,
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monetizando o comportamento humano em tempo real. A captacdo de dados, portanto, ndo é um
subproduto: é o nucleo da atividade econdmica dessas corporagoes.

Além do valor de mercado, os dados possuem uma dimensao estratégica, pois permitem
antecipar comportamentos, tendéncias politicas, padrdes de consumo e até crises sociais.
Conforme argumenta Oscar Gandy (2021), o uso de dados para a categorizacgdo e discriminacao
de populagdes, fendmeno que ele denomina de pandptico consumidor, consolida novas formas
de governanca baseadas na predi¢do e controle. O poder deixa de ser exercido por meio da
coercdo direta e passa a operar pela via da modulacdo comportamental, conforme também
analisam Antoinette Rouvroy e Thomas Berns (2016) ao trabalhar o conceito de
governamentalidade algoritmica. Nessa l6gica, os individuos deixam de ser tratados como
sujeitos de direitos e passam a ser “divididos” em padrdes estatisticos sobre os quais se aplicam
decisdes automatizadas.

Em sua dimensdo simbolica, os dados pessoais representam partes da identidade do
sujeito. Gostos, redes de amizade, trajetdrias, opinides e vulnerabilidades sdo codificados e
registrados. A reducdo da subjetividade humana a dados quantificaveis implica riscos sérios a
autonomia e a dignidade, uma vez que decisdes automatizadas, como ofertas de crédito,
diagndsticos médicos ou oportunidades de trabalho, podem ser tomadas com base em perfis
inferidos algoritmica e opacamente. Isso fere o principio da autodeterminacdo informativa,
consagrado pelo Tribunal Constitucional Federal da Alemanha no famoso caso do “Censo
Alemao” de 1983, segundo o qual o individuo deve ter controle sobre seus proprios dados e sobre
quem os utiliza, para qual finalidade e em que contexto (Leal e Paulo, 2023).

As implicacGes éticas desse modelo sdo profundas. A assimetria informacional entre
plataformas e usuarios, a opacidade dos algoritmos e a fragilidade dos mecanismos de
consentimento colocam em xeque a liberdade individual e a no¢do de escolha informada. Como
destaca Luciano Floridi (2014), vivemos em uma sociedade “infosférica”, em que os limites entre
on e offline séo borrados, e os dados tornam-se extensdes da propria pessoa. Assim, as praticas
de mineracdo de dados sem transparéncia ou accountability ndo sdo apenas questdes técnicas: sao
violagdes potenciais a integridade moral do sujeito.

No plano juridico, diversos ordenamentos tentam responder a esses desafios. No Brasil, a
Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n® 13.709/2018) estabelece principios como a finalidade,
adequacao, necessidade, livre acesso e seguranca, além de garantir direitos como a portabilidade,

excluséo e revisdo de decisdes automatizadas. No contexto europeu, o Regulamento Geral de
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Protecéo de Dados (GDPR) vai além ao exigir transparéncia algoritmica e ao permitir que o titular
dos dados conteste decisGes automatizadas com impacto significativo. Entretanto, a aplicagéo
dessas normas enfrenta obstaculos préaticos, especialmente diante da transnacionalidade das
plataformas, da complexidade técnica dos sistemas e da falta de infraestrutura regulatoria.
Portanto, o valor dos dados transcende o aspecto comercial. Ele revela novas formas de
poder e dominagdo que exigem resposta ética, juridica e politica. E necessario questionar a
naturalizacdo da vigilancia, exigir transparéncia algoritmica, garantir o direito a privacidade e
promover uma governanca digital centrada na dignidade humana. Caso contrario, o dataismo, ao
reduzir o humano a dados, pode se consolidar como uma ideologia tecnocratica que mina

silenciosamente os fundamentos do Estado democratico de direito.

METODOLOGIA

A presente pesquisa adota uma abordagem qualitativa, de carater exploratorio e
explicativo, voltada a analise critica das transformacdes sociotécnicas e juridicas provocadas pela
I6gica do dataismo na sociedade contemporanea, com especial atencdo a captacdo de dados
pessoais pela internet e pelas redes sociais. A opgao pela abordagem qualitativa justifica-se pela
necessidade de compreender esse fendbmeno em sua complexidade epistemoldgica, politica e
normativa, considerando os valores em disputa, 0s mecanismos de controle algoritmico e as
implicacdes estruturais para os direitos fundamentais dos usuarios.

Do ponto de vista de sua natureza, trata-se de uma pesquisa basica, uma vez que busca
aprofundar o conhecimento tedrico sobre a relagdo entre vigilancia digital, economia dos dados
e ideologia tecnoldgica, contribuindo para o campo dos estudos criticos da tecnologia, da protecao
de dados e da ética digital. A escolha metodoldgica ancora-se em revisdo bibliografica e
documental, com base em legislagbes nacionais e internacionais (como a Lei Geral de Protecédo
de Dados, Lei n° 13.709/2018 e o Regulamento Geral de Protecdo de Dados da Unido Europeia
GDPR), bem como em literatura especializada de autores como Shoshana Zuboff, Yuval Noah
Harari, Byung-Chul Han, Luciano Floridi, Tarleton Gillespie, Evgeny Morozov, entre outros.

Foram utilizados dados secundarios, como relatorios de organizagdes internacionais
(como OCDE), documentos de pesquisa aplicada em ciéncia de dados e informacdes publicas
sobre o modelo de negdcios das principais plataformas digitais. Esses dados foram sistematizados

a luz das categorias analiticas de capitalismo de vigilancia, autodeterminacdo informativa,
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governamentalidade algoritmica e valor dos dados, permitindo identificar os impactos
contemporaneos da légica dataista sobre o comportamento digital e os regimes de controle
informacional.

A metodologia adotada, portanto, busca articular fundamentos normativos, dados
empiricos e teorias criticas em uma perspectiva dialética, orientada para evidenciar como a coleta
e 0 uso massivo de dados pessoais sdo naturalizados por estruturas tecnolédgicas e mercadoldgicas
que desafiam os marcos ético-juridicos vigentes. Nesse sentido, a pesquisa ndo se propde apenas
a descrever 0s mecanismos operacionais do dataismo, mas a problematizar sua legitimidade,
apontando 0s riscos que representa a autonomia, a privacidade e a propria democracia. Trata-se,
assim, de um esforco académico que contribui para o debate publico sobre os limites da
governanca algoritmica e a necessidade de salvaguardas institucionais que protejam a dignidade

humana em ambientes digitais.

CONCLUSAO

A ascensdo do dataismo como ideologia dominante na era digital representa uma inflexdo
profunda nas formas de compreender o valor da vida, a organizacdo social e o papel dos
individuos nas estruturas de poder contemporaneas. Ao assumir que tudo pode ser traduzido em
dados e que estes devem orientar decisGes, comportamentos e politicas, o dataismo desloca os
fundamentos humanistas e abre espaco para a consolidacdo de modelos de vigilancia, controle e
mercantilizacdo da subjetividade humana.

As redes sociais, no centro desse ecossistema, operam como maquinas de extracdo e
modulagdo de comportamentos. Sua arquitetura técnica e econdmica esté voltada & maximizagéo
do engajamento e a captura do excedente comportamental, conforme denunciado por Zuboff,
consolidando o capitalismo de vigilancia como nova forma de acumulagdo. Os dados pessoais,
nessa logica, deixam de ser instrumentos a servi¢co do usuario e passam a ser ativos estratégicos
de mercado e de governanca algoritmica, com efeitos concretos sobre a liberdade, a privacidade
e a autodeterminacgéo informativa.

A pesquisa demonstrou que os dados carregam mdltiplos valores: econdmicos,
estratégicos, simbolicos e politicos e que sua exploragcdo massiva se da em contextos de assimetria
e opacidade, frequentemente a margem dos principios fundamentais do Estado democrético de

direito. Diante disso, é imperativo repensar 0s marcos normativos, éticos e institucionais que
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regulam o ambiente digital. A legislagdo existente, embora relevante, revela-se insuficiente frente
a velocidade e a complexidade das transformagdes tecnoldgicas. Torna-se necessario exigir
transparéncia algoritmica, accountability das plataformas, mecanismos efetivos de consentimento
e protecao contra decisdes automatizadas opacas.

Mais do que regular condutas isoladas, o desafio contemporéneo é enfrentar criticamente
0 proprio regime de verdade que sustenta o dataismo, recolocando a centralidade da pessoa
humana acima das métricas e dos sistemas preditivos. Isso implica reconhecer que os dados ndo
s80 neutros, tampouco inevitaveis, mas expressao de escolhas politicas, econémicas e técnicas
que podem, e devem, ser debatidas, contestadas e reformuladas. Em uma era em que tudo se torna
dado, resgatar a dignidade humana significa afirmar o direito ao erro, ao siléncio, a privacidade
e a opacidade, direitos fundamentais que ndo podem ser negociados com algoritmos.

A critica ao dataismo ndo é uma rejeicao a tecnologia, mas uma afirmacao da necessidade
de submeter seu uso aos valores democréaticos, a justica social e a protecdo dos direitos
fundamentais. O futuro da cidadania digital dependera, em grande medida, da capacidade coletiva
de resistir a reducdo do humano a padrdes estatisticos e de construir uma governanca da

informacdo que reconheca a complexidade e a integridade da vida em todas as suas dimensdes.
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